GRAFISK PROFIL FOR V-DALA
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Syfte

En grafisk profil skapar en helhet som baserar sig pa igenkanning och repetition.
Grundstenarna ar logotyp, farg, typsnitt och eventuella grafiska element, att dessa ar
enhetliga ar viktigt for att kunna kommunicera tydligt och bygga ett starkt varumarke
och en stark identitet. Det skapar dven klarhet i vem eller vilka som ar avsandaren, i
vart fall att man direkt ska se att det ar V-Dala som star bakom
kommunikationsinsatsen. Hur uppnar vi da detta? Jo, genom att konsekvent anvanda
samma grundstenar i var kommunikation - det handlar om att det finns ett stort varde i
att vaga se likadan ut. Och i slutandan l6nar det sig nastan alltid, i form av styrkan i
igenkanning.

Den grafiska profil som beskrivs i detta dokument ar den standardprofil som ska
anvindas vid “ordinarie” kommunikation och marknadsforing. Aterkommande
evenemang eller etablerade varumarken inom nationen (sasom Taket) kan skapa egna
grafiska profiler som kan uttrycka en egen identitet samtidigt som de tydligt bor vara
kopplade till denna overgripande profil. P4 sa sitt knyts de olika varumarkena till
varandra och V-Dalas gemensamma varumarke och identitet starks.

Logotyp

Vilka ar da vara grafiska grundstenar? Vi borjar med logotypen. V-Dalas nationsvapen
ar en etablerad och tydlig symbol for var nation och ska darfor anvandas som
aterkommande logotyp i allt material. Den version av vapnen som ska anvandas ar
denna':

Detta ska aldrig frangas, dven om det kan klia i fingrarna att anvdanda andra varianter.
Daremot kan symbolerna i vapnen anvindas pa andra satt i den grafiska utformningen
ifall s& onskas.

Placering av logotypen ska normalt vara i det nedre hdgra hornet, en riktlinje ar att den
inte bor vara storre an 20 % av arbetsytans bredd och hojd i normala fall. Vid tryck i
storre format bor den dock vara mindre an sa for att inte ta Over, likasa ifall

' Observera, modifierad version av gammalt vapen! Filnamn V-Dala_vapen_2019.pdf.



storleksforhallandet dr smalare an 2:1. For att 6ka igenkdnningsfaktorn ska logotypen
ha en frizon motsvarande 50 % av sin storlek.?

Liggande A4

FB-banner

Alternativt kan logotypen integreras i den 6vriga designen.

Férger
Da kommer vi till fargsattning. Har finner du en lista pa fargkoderna i var baspalett i
olika format:

Platinum” Teal "Medium Electric Blue’
HEX E1EDE9 33658A 034992
RGB 225237233 51101 138 373146
CMYK?® 5027 6327 0 46 10050 0 43
Kan anvindas | Text och Bakgrund pd webb. Enstaka element mot
till forgrundselement. neutral bakgrund, logotyp i
tryck.

Baspaletten ar inte tvingande, men nagon av dessa farger ska alltid anviandas som

utgangspunkt ifall det inte dr enkelt att motivera ett avsteg. Som exempel sa ar det
naturligt att grafik for ett jul-evenemang anvander rott och gront som grundfarger,
medan en vdlkomstkvall ska fargsattas utifrdn baspaletten.

2 Med 50 % frizon menas att det ska vara fritt runt logotypen sa att ingen text eller andra grafiska element
ar i ndrheten av den.

® En notering kring farger: RGB och CMYK ar tekniskt omdjliga att konvertera mellan exakt, darfor kan
olika bildbehandlingsprogram visa andra varden &n dessa.



Vill du experimentera med komplementfarger till baspaletten dr den hdar hemsidan
anvandbar fOr att generera fram komplementfarger:
https://coolors.co/e28413-000022-elede9-33658a-034992

Var noga med kontrasten nar du valjer farger sa att de inte gar for mycket ton i ton och

att inte anvanda fargkombinationer som ar svéara for manniskor med synskador eller
dyslexi att uppfatta. Fargsattning for webb och utskrift uppfattas olika, tank dven pa att
farg kan se annorlunda ut pa olika skdarmar och ha olika nyanser fran skrivare till
skrivare.

Typsnitt

Nér det kommer till typografi och typsnitt sd anvander vi typsnitten Josefin sans bold
och Josefin sans light (bada ar gratis att ladda ner om du inte har dem pa din dator
sedan innan) i digitala sammanhang, den grovre ar till for rubriker och den smalare for
ovrig information. I 6vriga sammanhang, exempelvis tryckta foldrar ska typsnitten
ovan anvéandas till rubriksattning och Palatino Linotype* ska anvindas till brodtext.
Avsteg fran ovanstdende far goras for att exempelvis fa en rubrik att férmedla en viss
kansla. Typsnitt med serifer ska dock undvikas i grafik, sarskilt for digitalt bruk. Ifall
sddana ska anviandas maste du sdkerstalla att seriferna inte blir svarldsta eller blandar
sig med bakgrunden. Tank dven pa att inte blanda for manga olika storlekar eller stilar
pa texten i en och samma produktion och att anvanda dem konsekvent. Max tre ar en

bra riktlinje, t.ex. RUBRIK UNDERRUBRIK &vrigt.

Fargsattningen pa typsnitten ar i forsta hand dem samma som 6vrigt namns i detta
dokument. Var noga daven hiar med kontrasten mellan typsnitt och bakgrund nar du
valjer dina farger, sarskilt om du valjer att frdnga vara officiella farger. Exempelvis sa ar
det mycket svarlast om du kombinerar rott och gront, och blatt och rott, i synnerhet for
personer med nedsatt syn.

Namn och skrivregler

Ett annat viktigt element att tinka pa med grafisk kommunikation ar namnstrategi. For
att kunna anspela pa sa stor igenkanningsfaktor som mojligt ar det vasentligt att samma
kanaler konsekvent anvander samma namn, i vart fall ar det V-Dala som ska anvandas i
alla marknadsforingssammanhang. Oavsett om det dr i rubriker eller i 16pande text sa
skrivs V-Dala alltid med stort V och stort D, savida inte hela namnet skrivs med
versaler. Namnet V-Dala ska exponeras pa ett tydligt satt i varje publicering, vilket i
exempelvis sociala medier inte nddvandigtvis betyder att det maste std i sjalva grafiken

* Eller de i praktiken identiska typsnitten Book Antiqua eller URW Palladio L, det senaste kan laddas ner
gratis.


https://coolors.co/e28413-000022-e1ede9-33658a-034992

eftersom avsandaren redan ar vara konton med vart namn. Hela nationens namn
(“Vastmanlands-Dala nation”) ska endast anvandas i mer “officiella” handlingar.’

Ovriga skrivregler:
e “gask”, inte “gasque”.
e “Forste kurator” eller “1Q”, inga andra varianter.
e Ord som inte dr egennamn skrivs inte med stor bokstav, till exempel “Carl
Larssons café”.
e Undvik forkortningar, sarskilt i brodtext.

Ovrigt

Grafik ska utformas pa ett sddant satt att den formedlar den kansla som vi vill att
mottagaren ska forknippa med det som marknadsfors. Det ar viktigt att utformning av
grafik gors samordnat med copywriting och 6vrig marknadsforingsarbete, och dven
med sjdlva planeringen av evenemanget eller motsvarande. Grafik ska strava efter att
vara sa enkel som mgjligt, utan overflodig information som gor intrycket rorigt.
Grafiska element eller enklare illustrationer kan med fordel anvandas men foton bor
undvikas i ren marknadsforing och aldrig anvdndas som bakgrund.® Sa langt som
mojligt ska en layout anpassas till varje tankt publicering. Tank pa att centrera
innehallet i fritt utrymme och placera samtliga element pa ett naturligt satt i forhallande
till varandra.

Sammanfattning
e Anvand alltid samma logotyp.
e Vara basfarger ar “Medium Electric Blue”, “Teal” och “Platinum”.
e Vdra typsnitt for digital anvandning &r Josefin Sans Bold och Josefin Sans Light.
e Vira typsnitt for analog anvandning dr de tva ovan och Book Antiqua eller Palatino
Linotype eller URW Palladio L.
Anvand inte foton som bakgrund till grafik.
Skriv alltid “V-Dala”, endast i mer “officiella” handlingar anvander vi hela
namnet.
o V-Dala skrivs alltid med stort V och stort D om du inte skriver hela
namnet i versaler: V-DALA.
o Namnet dr inte en del av logotypen utan ska normalt placeras fristdende.
e Namnet ska exponeras i varje publicering.
o Detta betyder inte att det maste finnas med i all grafik.

® Sdsom brev, kallelser, anmodningar. Inte pa affischer, banners eller liknande.
® Givetvis kan och ska foton anvéndas fristdende i kanaler dar det dr naturligt (som Instagram), i
publikationer som Landskapsposten och till fotoalbum.



Saker att undvika
e Lag kontrast.
o Anvand inte konturlinje for att forbattra lasbarhet, anpassa istallet
targpaletten och ta bort storande grafik fran bakgrunden.
e Typsnitt som ej dr anpassade for webb.
e For mycket text.



